






Les répondants visionnaient la capsule. Ensuite, nous leur demandions…

 Avez-vous vu cette publicité dans les médias? 

▪ Oui /  Non

 Si oui : Dans quel(s) média(s) avez-vous vu cette publicité? Veuillez sélectionner toutes les 

réponses applicables. 

▪ Liste des plateformes… /  Je ne sais pas où j’ai vu cette publicité

 Comment avez-vous trouvé cette publicité? 

▪ 1 = Très mauvaise  à  5 = Très bonne

 Pour quelle raison avez-vous donné cette cote d’appréciation? 

▪ (Question ouverte)

 Est-ce que de visionner cette publicité vous donne l’intention de faire un don?

▪ Oui / Non

 Si la réponse à la question 1 est « oui » : Est-ce que suite au visionnement de cette publicité, 

vous vous êtes inscrits pour faire un don?

▪ Oui

▪ Non, mais j’ai l’intention de le faire

▪ Non, et je n’ai PAS l’intention de le faire



Données démographiques

 Sexe

 Langue

 Âge (découpage des jeunes: 18-24, 25-29, 30-34)

 Région (Mtl/Québec/Ailleurs au Québec)

 Né au Canada ou non

 Scolarité

 Statut d’emploi

 Statut civil

 Nombre de personnes au foyer

 Revenu



Test statistique: Khi-2

 Le test de Khi-2 sert à comparer 2 groupes, afin de déterminer s’il y a une différence 

significative au niveau de la proportion de personnes qui ont répondu « oui » à la 

question. 

▪ P. ex. on peut utiliser le test de Khi-2 pour voir si le résultat pour un groupe 

d’âge est différent du résultat pour l’ensemble des répondant.

 Lorsqu’on trouve une différence statistiquement significative, c’est que la différence 

observée entre les 2 proportions est bel et bien réelle: ce n’est pas dû au hasard.

▪ P. ex. les 18-24 ans différent dans leurs réponses de l’ensemble des 

répondants. 

 Donc p. ex. dans la diapo suivante, la proportion des 18-24 ans qui ont vu notre 

publicité est plus grande comparativement à l’ensemble de l’échantillon, à un niveau 

de significativité de 0,001.




















