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Sondage déployé le 18 novembre 2019
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é Sondage fait aprés le gros « push » auprés des 18-34 sur les médias
sociaux

Sondage Omnimax de MBA recherche — panel web
N = 1194, incluant 500 répondants de 18-34 ans
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&
OmniMax Québec - L'omnibus en ligne panquébécois de MBA Recherche

Fréquence : - Hebdomadaire

Echantillon : - 1000 internautes québécois ages de 18 ans et plus

h— Langues : - Francais et anglais
2019-10-09
Quotas : - 500 Montréal RMR
N - 100 Québec RMR
- 400 Reste du Quebec

- 50% hommes / 50% femmes
- 90% francophones / 10% anglophones

” Pondération : - Selon la région, le genre et |'age
( .\‘\] ! : i .
N Variables : - Inclut 8 variables sociodémographiques
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Les répondants visionnaient la capsule. Ensuite, nous leur demandions...

Avez-vous vu cette publicité dans les médias?
= Qui/ Non

Si oui : Dans quel(s) média(s) avez-vous vu cette publicité? Veuillez sélectionner toutes les
réponses applicables.

» [Liste des plateformes.../ Je ne sais pas ou j’ai vu cette publicité

Comment avez-vous trouve cette publicité?
= 1=Tres mauvaise a 5= Tres bonne

Pour guelle raison avez-vous donné cette cote d’appréciation?
=  (Question ouverte)

Est-ce que de visionner cette publicité vous donne l'intention de faire un don?
=  Qui/Non

Si la réponse a la question 1 est « oui » : Est-ce que suite au visionnement de cette publicité,
VOus vous étes inscrits pour faire un don?

=  OQOui
»  Non, mais jai l'intention de le faire Q
= Non, et je n‘ai PAS l'intention de le faire o




Données démographiques
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Sexe

Langue

Age (découpage des jeunes: 18-24, 25-29, 30-34)
Région (Mtl/Québec/Ailleurs au Québec)

Né au Canada ou non

Scolarité

Statut d’'emploi

Statut civil

Nombre de personnes au foyer

Revenu
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Test statistique: Khi-2

é Le test de Khi-2 sert a comparer 2 groupes, afin de déterminer s'’il y a une différence
significative au niveau de la proportion de personnes qui ont répondu « oui » a la
guestion.

= P.ex.on peut utiliser le test de Khi-2 pour voir si le résultat pour un groupe
d’age est different du résultat pour I'ensemble des réepondant.

é Lorsqu’on trouve une différence statistiquement significative, c’est que la différence
observeée entre les 2 proportions est bel et bien réelle: ce n'est pas di au hasard.

= P.ex. les 18-24 ans différent dans leurs réponses de I'ensemble des
répondants.

é Donc p. ex. dans la diapo suivante, la proportion des 18-24 ans qui ont vu notre
publicité est plus grande comparativement a 'ensemble de I'échantillon, a un niveau
de significativité de 0,001.
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Avez-vous vu cette publicité dans les médias?

N=1194

Tous (18 a 65+) 23% 7%

30-34 ans 25% 75%

m Oui
® Non

Saniicative 25-29 ans 36% 64%

(P-Value < 0.001)

Différence

- liElE 18-24 ans 37% 63%

(P-Value < 0.001)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Ou avez-vous vous vu cette publicité? (1)

Ceux qui ont vu la pub : N=312

Je ne sais pas
RDS I
Z 'l
[ E—
[E—

Canal Vie
Canal D
TVA.ca

|
Noovoo.ca ]
Tou. TV
Instagram
YouTube
Facebook

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% ‘
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Ou avez-vous vu cette publicité? (2)

Ceux qui ont vu la pub :

YouTube
P-Value <0,001
Noovoo.ca
P-Value <0,01

TVA.ca

P-Value < -0,01

Facebook
P-Value < 0,01
YouTube
P-Value <0,001

Tous

0%

20%

40%

60%

N=312

= Ne sait pas

m RDS

4

m Canal Vie

mCanal D
TVA.ca

® Noovoo.ca

mTou.TV

® Instagram

® YouTube

®m Facebook
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Comment avez-vous trouvé cette publicite?

N=1194

Tous (18 a 65+) 44%

P-value=
<0,001

P-value=

<-0,001

-‘
30-34 ans 54% 19% m Trés bonne
Bonne
| Neutre
25-29 ans 44% 22% Mauvaise
® Trés mauvaise
P-value=
<-\6a,;0e1
|
18-24 ans 52% 20% 3°/I1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Pourquoi avez-vous donné cette cote? Le « Top 5 »

Trés mauvais / Mauvais Neutre Bon / Trées bon
(n=37) (n=205) (n=952)

Aucun intérét pour cette 11 Aucun intérét pour cette 65 C'est pour faire un don / 270

publicité (34%) | publicité (32%) Incite a faire un don/ Pour  (28%)
une bonne cause

Ne sait pas 9} Ne sait pas 95 Le message est 232

(14%) (27%) | agréable/accrocheur (24%)

Je n’arrive pas a faire le 4 Le message n'est pas 33 Le message est drole / 167

lien entre le concept et le (12%) | innovant / Le message (16%) | humoristique (17%)

message que ¢a veut est comme tous les

passer autres

C'est insultant de nous 3 Je n‘arrive pas a fairele 16 Le message est clair / 145

mesurer/comparer a cette (11%) | lien entre le conceptetle (8%) simple (19%)

personne / Je n'‘aime pas la message que ¢a veut

comparaison passer

Le message n’est pas 2 Le message est 7 Laurent Duvernay-Tardif / 134

agréable/accrocheur (6%) | agréable/accrocheur (3%) Athlete connu / Bon porte (14%)
parole




Est-ce que de visionner cette pub vous a donné l'intention de faire un don?

N=1194

Tous (18 a 65+) 52%

30-34 ans 46%

m Oui

25.29 ans 55% gl

18-24 ans 56%

0% 20% 40% 60% 80% 100%




Suite au visionnement, vous étes-vous inscrit pour faire un don?

Ceux qui ont vu la pub N=312

Tous (18 a 65+) KV 43% 45%

m Oui

30-34 ans WEV/S 35% 51%

® Non - mais j'ai l'intention
de le faire

25-29 ans gPyA 50% 39%

Non - et je n'en ai PAS
I'intention

18-24 ans 3/ 49% 45%

0% 90% 100%




Merci pour votre attention!

Des questions?






