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Rappel du calendrier



Calendrier média
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Stephà pimper



Vidéo en ligne (OLV)
Notoriété



OLV – Résultats détaillés
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OLV – Constats
• Ce volet de campagne a généré un total de 1 108 089 impressions et de 4 658 clics vers le site web 

(CPC : 6,23 $).
• Près de 40% des clics ont été générés grâce à la bonification.

• Les placements anglophones ont été beaucoup plus efficaces que ceux francophones en raison de 
CPM plus bas et d’un taux de clic au-dessus de la moyenne.

• Bell Média, tant du côté francophone qu’anglophone, a été le partenaire générant les meilleurs 
rendements.

• Le taux des visionnements complétés est très bon à 96% en français et 89% en anglais.

Recommandations :
• Favoriser Bell Média pour une prochaine campagne en OLV.
• Retirer les achats sur Global.

• Tester de nouveaux partenaires tels que La Presse, Rogers et Cogéco.
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Créatif OLV
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Créatifs display
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Numérique 
Notoriété
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Meta - Période du 2 octobre au 12 novembre 2023

Résultats globaux
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Détails par langue et média

2023-12-21 12

FR

EN
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Détails par impressions FB/IG
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EN

Facebook

Instagram
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Contenu
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Vidéo 30 secondes FR Vidéo 30 secondes EN



Meta - Période du 2 octobre au 12 novembre 2023
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Constat :

- Nous constatons de très bons résultats et une belle visibilité de la campagne avec plus de 8M d'impressions pour un 
bon CPM moyen de 1.95$.

- Le nombre de vue total de la page de destination est très performant avec 2 566 vues.

- La campagne FR se démarque avec 62% des impressions totales et un CPM moins élevé à 1,91$ (vs 2,02$ EN)

- La répartition de budget était de 60% FR et 40% EN. Malgré cela, on note que la cible anglophone a répondu présente 
à cette campagne et a été intéressée par le contenu final avec un bon nombre également de vues de page de 
destination.

- Pour finir, à budget égal, on constate que le média Facebook est celui qui touche le plus notre cible de marque surtout 
sur la tranche d'âge 35 à 65+ ans pour une grande majorité d'hommes. Tandis que sur Instagram, notre cible de 
marque se situe entre 18 et 34 ans avec une majorité de femmes.

À noter :

- La publication du post "carte de fête" n'ayant pas été encore mise en ligne (en attente de validation HQ) , nous avons un 
budget de 3 000$ restant sur l'enveloppe numérique et nous pourrons publier ce boost lorsque vous le souhaiterez, selon 
la stratégie approuvée.



Merci.


